Motioner fran Christer Elgendahl

1: Klubben har ju fortfarande hog klass pa var klubbtidning som trycks i 1200 ex, och
ges ut 4 ggr per ar, bra det, men jag och manga med mej saknar numera texter till
bilderna i de flesta fall, som tyvarr av utrymmesskal ar valdigt sma och svartydda om
det inte finns texter till bilderna som alltid tidigare fanns, det har ar inget problem for
de lasare som deltagit, eller besokt de omskrivha evenemangen, eller "hemma hos-
reportagen” som utan bildtexter borde beratta mera om fordonen med en bildtext.
Klubben har ju som bekant medlemmar i hela vart stora lan, samt aven manga
medlemmar boende pa andra orter i Sverige. Och av respekt, och for att alla vara
"perefri"-medlemmar skall f& hjalp att tyda de oftast frimarks-stora bilderna, borde
absolut texter till bilderna aterinforas!

Styrelsen svar

Redaktéren och redaktionsutskottet ansvarar for innehall och layout for tidningen. De
gor tidningen utifran de idéer och ibland &ven material som kommer fran vara
medlemmar. Det mesta av arbetet gérs av en liten grupp och é&r idag ganska
tidskrédvande eftersom gruppen strévar efter att halla en hég kvalitet pa tidningen
vilket ocksa visar sig i alla positiva omdémen som lamnas till redaktéren och var
klubb. Vi tillhér med all sékerhet den kategori av klubbar som har den hogsta kvalitén
pa sin tidning i landet idag.

Redaktionskommittén &r daremot inte oemottaglig fér nya idéer och férslag som
syftar till att férbéttra tidningen ytterligare och férslagen fran Christer Elgendahl
Skickas dérfér 6ver till redaktionskommittén fér beaktande.

2: Ang. Klubbens arrangemang, sa borde evenemangskommitén likt andra klubbar
och arrangoérer av traffar, rallyn, marknader, etc, utnyttja den gratisannonseringen
som erbjuds i vara stora motortidningar: Att i GOD TID meddela vara evenemang till:
Classic-motor, Nostalgia, Klassiker, etc, till deras evenemangs-kalender! Detta
kommer att ge god reklam och ge fler bestkare bade till rallyn, traffar, marknader,
etc! och kanske aven en extra slant till klubbkassan! Eller vill vi kanske inte synas,
eller kanske inte vaxa mer?

Styrelsens svar

Givetvis vill styrelsen att klubbens evenemang ska marknadsféras och synas &ven
utanfér vart Ian och det normala &r att vi skickar éver var evenemangskalender till de
berérda rikstidningarna. Dessvérre sa har vara uppgifter ibland kommit in fér sent
men var ambition &r att uppgifterna ska marknadsféras som Christer Elgendahl
foéreslar.

3: Lampligt vore att pa arets affisch, annons och flygblad till Springmeet att tilldgga:
"Medtag garna kontanter", da vi manga sakert minns fran de senaste aren da manga
besoOkare inte ens hade pengar till en varmkorv ens, utan vill betala med Swisch,
vilket bade pa marknaden och fortaringsstallen blev problem, pga, att swisch-




tjiantsern overbelastade natet, och transaktioner gjordes omojliga, vilket gjorde att
manga affarer ej gick att genomféras pa marknaden, samt att manga hungriga
besokare ej fick sin mat eller fika!

Styrelsens svar

Christer Elgendahl tar upp ett allvarligt problem i denna fragestéllning och styrelsen
ar mycket medveten om de problem som uppstod under fjolarets Springmeet och
dessa problem mérktes f 6 ocksa vid nagra av fjolarets fikatraffar da néatet blev
Overbelastat.

Ledningen fér Springmeet, som ér ett samarbete mellan JVBK och SHRA, férsékte
férebygga nétproblemet under fjolaret genom att tillfélligt stdrka upp nétet vid Ope
Flygfélt. Tyvéarr rackte det inte da och i ar kommer vi att férstérka néatet &nnu mer
genom andra tekniska Iésningar. Telia och Teknikland har uppmérksammats pa
situationen men verkar i nuléget inte sérskilt villiga till att hjalpa till att I6sa problemet.

Ett annat problem som vi delar med méanga andra ideella féreningar &r svarigheten
som uppstatt med att hantera kontanter och hér arbetar styrelsen hela tiden for att
kunna férbéttra situationen.

Férslaget kommer att skickas over till ledningen fér Springmeet fér beaktande.






